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B Cooltopia kesinambungan air penyejuk badan O

i Cap Kaki Tiga tamptl perisa laici, ]ambu batu
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CHRIS (dua dari kanan) pada pekmcnrun produk baru, Cooltopia kesinambungan daripada air penyejuk badan Cap Kaki Tiga dengan dua perisa laici dan jambu batu, semalam.

Sri Ayu Kartika Amri
kartika@nstp.commy

Kuala Lumpur

en Ken Group
w yakin untuk me-
ngekalkan sum-

bangan 60 peratus penda-
patan daripada segmen pro-
duk penyejukan badannya
disokong dengan pengena-
lan produk baru, Cooltopia.

Pengarah Perniagaannya,
Chris Lim berkata, Cooltopia
adalah kesinambungan da-
ripada air penyejuk badan
Cap Kaki Tiga dengan dua
perisa laici dan jambu batu.

Katanya, Cooltopia juga di-
hasilkan dengan ciri moden
dan menggabungkan fungsi
utamanya menyejukkan ba-
dan dengan kelazatan minu-
man berperisa buah-buahan.

“Syarikat masih menge-
kalkan fungsi penyejukan

sebagai fungsi utama, sama
seperti produk klasik air
penyejuk badan cap kaki tiga
vang telah dipercayai lebih
dari 80 tahun.

“Cooltopia adalah produk
baru kami yang menampil-
kan ciri moden termasuk lo-
go baru Cap Kaki Tiga yang
disasarkan untuk mereka
berumur 18 hingga 34 ta-
hun.

“Selain Malaysia, kami ju-
ga memasarkan Cooltopia ke

Indonesia serta Singapura
dan menerima sambutan
menggalakkan,” katanya di
majlis pelancaran Cooltopia
di sini, semalam.

Cooltopia boleh didapati di
semua kedai serbaneka, far-
masi dan pasar raya di se-
luruh negara pada harga run-
cit RM2.90 sebotol (320 ml).

Lim berkata, segmen pro-
duk penyejuk badan Cap
Kaki Tiga sentiasa mendapat
permintaan dari dalam dan

luar negara.

Beliau berkata, tahun de-
pan pihaknya akan mem-
perkenalkan Cooltopia de-
ngan beberapa perisa baru
buah-buahan.

Menurutnya, Cooltopia
mengandungi bahan aktif
Gypsum Fibrosum dan Cal-
citum iaitu ubatan tradisio-
nal dan berdaftar di bawah
Kementerian Kesihatan Ma-
laysia dan mempunyai sijil
halal.
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PENGARAH Perniagaan Wen Ken Group, Chris Lim hadir pada majlis pelancaran Cooltopia di Kuala Lumpur, hari ini. - Foto Rosdan Wahid

Cooltopia produk terbaharu keluaran Wen Ken Group

Oleh Sri Ayu Kartika Amri
kartika @ nstp.com.my

KUALA LUMPUR: Wen Ken Group yang terkenal dengan pengeluaran produk kesihatan berjenama Cap Kaki Tiga, yakin
mengekalkan sumbangan 60 peratus pendapatan daripada segmen produk penyejukkan badannya disokong pengenalan prodi
baharu, Cooltopia.

Pengarah Perniagaannya, Chris Lim, berkata Cooltopia adalah kesinambungan daripada air penyejuk badan cap kaki tiga
dengan dua perisa laici dan jambu batu.

Katanya, Cooltopia juga dihasilkan dengan ciri moden dan menggabungkan fungsi utamanya menyejukkan badan dengan
kelazatan minuman berperisa buah-buahan.

“Syarikat masih mengekalkan fungsi penyejukkan sebagai fungsi utama, sama seperti produk klasik air penyejuk badan cap kal
tiga yang telah dipercayai lebih dari 80 tahun.

“Cooltopia adalah produk baru kami yang menampilkan ciri moden termasuk logo baru cap kaki tiga yang disasarkan untuk
mereka berumur 18 hingga 34 tahun.

“Selain Malaysia, kami juga telah memasarkan Cooltopia ke Indonesia serta Singapura dan menerima sambutan menggalakkar
katanya di majlis pelancaran Cooltopia di sini, hari ini.

Cooltopia boleh didapati di semua kedai serbaneka, farmasi dan pasar raya di seluruh Malaysia pada harga runcit RM2.90
sebotol (320 ml).

Lim berkata, segmen produk penyejuk badan cap kaki tiga sentiasa mendapat permintaan dari dalam dan luar negara.
Beliau berkata, tahun depan pihaknya akan memperkenalkan Cooltopia dengan beberapa perisa baru daripada buah-buahan.

Menurutnya, Cooltopia mengandungi bahan aktif Gypsum Fibrosum dan Calcitum iaitu ubatan tradisional dan berdaftar di bawa
Kementerian Kesihatan Malaysia dan mempunyai sijil halal.
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Cap Kakl Tiga
perkenal logo
baharu, lancar
Cooltopia perisa
laici, jambu batu

UMPULAN Ken Wen
melancarkan logo Cap
Kaki Tiga yang baharu
seiring dengan perkem-
bangan moden dan inovasi
terkini.
Transformasiitujugater-
nyatarelevan apabila produk
air penyejukbadan Cooltopia
berperisa turut diperkenal-
kan pada maijlis Pelancaran
Logo Baharu Cap Kaki Tiga
dan Pelancaran Air Penyejuk
Badan Cap Kaki Tiga berpe-
risa jambu dan laici.
Cooltopia adalah satu
produk kesinambungan da-
ripada produkklasik Wen Ken
iaitu Air Penyejuk Badan Cap
Kaki Tiga
Cooltopia berfungsi un-

Pelancaran air penyejuk badan Cap Kaki Tiga berperisa jambu batu dan laici.

tuk menurunkan kepanasan ‘

badan dan menghilangkan
dahaga.

Minuman berperisa "Lus-
cious Lychee" dan "Juicy
Guava"ituadalah duaperasa
buah yang diperkenalkan di
bawah rangkaian air peny-
ejukbadan dibawah jenama
Cap Kaki Tiga.

Pengarah Perniagaannya,
Chris Lim Hong Eng berkata,
sebagai jenama turun-temu-

run, Cap Kaki Tigaberpenga-
laman lebih 80 tahun di da-
lam pembuatan air penye]uk
badan.

Menurutnya, Cooltopia
memberikan nikmat yang
terbaik dari dua sudut ber-

. beza iaitu meningkatkan

kesihatan dan dalam masa
sama memberikan rasa sen-
sasi segar
buah-buahan.

"la menggabungkan

daripada -

fungsi penyejukan, tidak
mengandungibahan penga-
wet dan datang dalam dua
perisayang menarik di dalam

botel berukuran 320mlyang

mudah dibawa.

"Pada masa sama,
Cooltopia direka agar botol-
nya lebih ringan dan mudah
dibawa ke mana sahaja," ka-
tanya. i
Hong Eng berkata, logo
diberi nafas baharuitumeru-

47

transformasi baharu

Hong Eng (kiri) ketika mengadakan gimik pelancaran logo baharu
Cap Kaki Tiga.

pakan perkembangan terkini
Kumpulan Wen Ken dalam
menjadi pembekal produk
berkaitan kesihatan yang-di-
percayai ramai sehingga ke
pasaran antarabangsa.
Jelasnya, buat masa ini
Wen Ken berjayamenembu-
si kadar pencapaian yang
tinggi di Singapura, Malaysia,
Indonesia dan Brunei.
"Sejajar dengan transfor-
masi di dalam organisasi,

Kumpulan Wen Ken fokus
enghasilkan produk penja-
gaan kesihatan yang lebih
mementingkan keperluan
pelanggan.
"Langkah ini dapat dilihat
daripada usaha yang berte-
rusan dalam membangun-
kan dan mengembangkan
produk yang ditawarkan un-
tuk memenuhi keperluan
pelanggan mengikut pereda-
ran zaman," katanya.
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Cap Kaki Tiga tampil dengan logo baharu

Logo diberi nafas baharu mewakili perkembangan mantap Kumpulan Ken Wen

Oleh Adriana Mroon Ambrose

KUALALUMPUR:Kumpu-
lan Wen Ken, pengasas
jenama yang tidak lapuk
dek zaman, Cap Kaki Tiga,
melancarkan penjenamaan
semula identiti baharu un-
tuk salahsatuikon Asiayang
paling dikenali Logo Cap
Kaki Tiga.

Logo vang diberikan nafas
baharu ini mewakili perkem-
bangan mantap Kumpulan
Wen Ken dalam menjadi
pembekal dan menghasilkan
produk berkaitan Kkesihatan
yvang dipercayai ramai Ke
pasaran antarabangsa.

Sejak ditubuhkan pada
tahun 1937, Kumpulan Wen
Ken telah berkembang men-
jadi salah sebuah pengeluar
produk kesihatan alternatif
dengan solusi kesihatan yang
amat disegani di rantau ini.

Reka bentuk semula logo
Cap Kaki Tiga oleh Kumpu-
lan Wen Ken mencerminkan
kejayaan mereka dalam men-
transformasikan organisasi
ini, serta komitmen yang
tidak berbelah bahagi ter-
hadap inovasi yang sentiasa
mengutamakan Keperluan
pengguna.

Logo ini mewakili seluruh
tenaga kerjadi Wen Ken yang
berusaha keras menerapkan
nilai-nilai teras svarikat di
dalam diri mereka dalam
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RASA BUAH-BUAHAN: Cooltopia minuman berfungsi yang mampu menyegar tampil dengan keenakan rasa buah-buahan.

memimpin kumpulan kearah
perkembangan dan inovasi.
Dengan mengeluarkan buti-
ran yang rumit, logo Cap
Kaki Tiga melambangkan
arus kemodenan dan lebih
relevan Kepada masyarakat
hariinisekali gus memberikan
keyakinan terhadap jenama
Cap Kaki Tiga sepanjang
zaman.

Cooltopia: Air penyejuk
badan dengan kesegaran
buah-buahan

Kumpulan Wen Ken tu-
rut memperkenalkan Air
Penvejuk Badan Cooltopia
yang merupakan salah satu
produk kesinambungan dari-
pada produk klasik Wen Ken
iaitu Air Penyejuk Badan Cap
Kaki Tiga.

Cooltopia berfungsi un-
tuk menurunkan kepanasan
badan dan menghilangkan
dahaga. Minuman perasa
buah ini merupakan seba-
hagian daripada rangkaian
air penyejuk badan di bawah

jenama Cap Kaki Tiga.
Cooltopia memberikan
anda nikmat yang terbaik
dari dua sudut yang berbeza,
meningkatkan kesihatan dan
juga dalam masa yang sama
memberikan rasasensasivang
segar dari buah-buahan.

Ia menggabungkan fungsi
penyejukan, tidak mengand-
ungi bahan pengawet dan
datang dalam dua perisa yang
menarik: ‘Luscious Lychee’
dan ‘Juicy Guava’. Terdapat
dalam botol 320ml yang mudah

dibawa, iamemberikan nikmat
Kesegaran sepanjang hari.

Cooltopia adalah minu-
man berfungsi vang mampu
menyegar dengan nikmat
rasa buah-buahan. Sama ada
anda sedang bersenam atau
menikmati makanan, Coolto-
pia menjamin kesegaran anda
untuk memastikan minda dan
badan anda kekal cergas. Di-
rekaagar botolnyalebih ringan
dan mudah dipegang, anda
boleh membawa Cooltopia ke
mana saja anda pergi.



